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AKTIVNOST 2 i C

- Olovke ili kemijske

1. PredloZak ima kolone proizvoda. Proizvodi mogu biti roba ili usluga.

2. Dvije prazne kolone pored kolone proizvoda nazivaju se ciljno trziste i
mediji.

3. Uskladite ih Sto je vise moguce s robom ili uslugom. Prva kolona je vec
ispunjena.

4. Mozete koristiti Internet da biste dobili ideju i proveli istrazivanje.

- pisac

- Pristup internetu 7
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Produci Target Market Advertising Medivm

Example: Cruise newlyweds v

. PlayStation 11

Toothpaste

a. Kada bi tvrtke trebale provoditi
istrazivanje trzista tijekom zivotnog
ciklusa proizvoda?

b. Tko provodi istrazivanja?

c. Sto istrazuju poduzeca?

d. Kako se provodi istrazivanje trzista®?
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TRAIN-CE-FOOD projekt

https://traincefood.si/hr/home-english

Autor: Maria Dalakoura (Institute of Entrepreneurship Development, IED)

mdalakoura@ied.eu

Ovaj projekt sufinancirala je Europska komisija, Op¢a uprava za unutarnje trziste, industriju, poduzetnistvo i mala i
srednja poduzeca. GA: SI2.823699.

Ova publikacija odrazava samo stavove autora i suradnika, a Komisija se ne moze smatrati odgovornom za bilo

kakvu upotrebu informacija sadrzanih u njoj.

22 / i: Q (0
cantabria PARAGON 2 v 4
Slovenia permd EUROPE ’ [
cultura FAZOS REALISING EXCELLENCE

-

iED STRATECC

e

o



https://traincefood.si/en/home-english

